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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES

POSICIONAMENTO

Software brasileiro

paraquem presta
conta de midia.

@1 - A MARCA

O Relator Digital junta midia paga, site e CRM de cada cliente num
lugar sO, mostra o que precisa de atencédo e entrega o relatorio
com a marca de quem fez o trabalho.

O RelatorAl responde em portugués sobre esses dados — e soO |é. N&do pausa campanha,
nao muda or¢camento e ndo envia nada sem aprovacao.

MISSAO Tirar o fechamento do més da planilha. Juntar as fontes, mostrar o
numero que bate com a venda e entregar o relatorio com a marca
de quem fez o trabalho.

PROMESSA Do anuncio ao relatorio aprovado, num lugar so.
01 02 03
Meta Ads, Google Ads, GA4, Search Console, HubSpot e Primeiro o que mudou e o que pede atengéo. Depois o Relatdério com a marca da agéncia, agendado, que SO sai
RD Station — sete fontes, atualizadas sozinhas. detalhe por campanha, grupo e anuncio. depois do “Aprovar e enviar’.
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES

Para quem a marca fala

4R ()

@1 - A MARCA

Trés perfis que vivem o fechamento do més. A marca precisa soar
competente para o dono da agéncia e simples para o cliente final dele.

©

Agéencias de midia Gestores de trafego Marketing interno

Donos de agéncia de trafego pequena ou media, de 5 a Quem opera Meta e Google para varias contas e Empresas de e-commerce e geragdo de leads que
40 clientes, que perdem dias no fechamento e querem precisa provar resultado para o cliente — com numero usam HubSpot ou RD Station e querem o ROAS de
relatorio com a propria marca. que bate com a venda. venda, ndo de clique.

PROBLEMAS QUE A MARCA Tempo Confiancga
RESOLVE

O fechamento vive em planilha e em cinco O numero da plataforma ndo bate com a
abas. venda.

Entrega Atencao

Relatdrio com marca da agéncia, aprovado Alerta antes de o cliente perceber.
antes.
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Atributos da marca

@1 - A MARCA

Quatro tragcos que orientam cada decisao de design e de texto. Quando

houver duvida, volte aqui.

01

Concreta

Frases curtas, numeros reais, a rotina

de quem usa. Nada de promessa vaga.

E
Especifica, mensuravel
o

Abstrata,grandiosa

02

Confiavel

O dado aparece com a fonteecomo
que n&o casa. “Sem atribuicdo” fica a
vista, ndo some.

E

Transparente, exata
o

Stimi I :

03

Brasileira

Portugués do Brasil, preco emreais, Pix,

RD Station nativo e LGPD de verdade.

E
Proxima, local
o

Fraduzida—ari

04

Discreta

O dado € o protagonista. A marca organiza,
destaca o que importa e sai da frente.

E
Calma, editorial

o
Barduthenta,enfeitada
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1

A FATIA

O dado que importa,
destacado do todo.

2
A ROSCA

Todas as fontes do cliente
num lugar so

3

0 RESPIRO

Um corte limpo entre sinal e
ruido.

02 - LOGOTIPO

2.1 — CONCEITO
O “0” e um grafi
0’ e um grafico.
No lugar do “0” de Relator, um grafico de rosca com uma fatia em ciano

separada do resto. E a ideia do produto em uma forma: juntar tudo e
mostrar, primeiro, 0 que precisa de atencao.

O mesmo desenho vira 0 simbolo da marca. Ele funciona sozinho como icone de app, favicon e
avatar, e carrega a unica cor de destaque da identidade.

reelator Digital
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| | u ~ . ‘ . o
02.2 Lo ot I o rl nCI a I A versao empilhada e a assinatura preferencial. Use em capas,
g p p p apresentacoes, redes sociais e sempre que houver espaco vertical.

relator
Digital

RD-LOGOMARK-STACKED-COLOR.SVG - 640 x 400 PROPORCAO 1,6 : 1
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~ | . . , .
02.3 Ve rsa o h o r I ZO nta I Para espacos baixos e largos: cabecalho do site e do app, rodapes, assinatura
de e-mail, barras de navegagéo e documentos.

reelator Digital

RD-LOGOMARK-INLINE-COLOR.SVG - 720 x 160 PROPORGAO 4,5 : 1
Empilhada Horizontal Simbolo
Preferencial. Maior presenca, leitura em duas linhas. Quando a altura disponivel for menor que um terco da largura. Quando a marca ja foi apresentada ou o espaco € quadrado.
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’ : :
02.4 S I m bo I 0 A rosca com a fatia em destaque. Use isolado apenas quando o nome Relator
Digital ja estiver presente no contexto ou em formatos quadrados.

icone de app

Com fundo, cantos arredondados pelo sistema.

Favicon

Do 16 ao 512 px, arquivo pronto no brand pack.

Avatar social

Centralizado, com 12% de margem interna.

Selos e carimbos

Marca d’agua em relatorios e mockups.
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02.5 Co n St ru 5 o e a n ato m i a Letras desenhadas sob medida, de trago geometrico e grosso. Hastes,
g pontos dos “i” e a fatia seguem a mesma logica modular.

ALTURA DAS MAIUSCULAS

ALTURA-X

LINHA DE BASE

DESCENDENTE
h — haste (18 u) fatia ciano
Proporgao modular Fatia unica Nao redesenhe
Os pontos dos “i” sdo quadrados com o lado igual a espessura da haste. A fatia em ciano € a unica cor do logotipo. Nunca duplique nem mova a O logotipo n&o e texto digitado. Sempre use os vetores originais.
fatia.
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES 02 - LOGOTIPO

4
02.6 Area d e rote 5 o Nenhum texto, imagem ou borda entra na area ao redor do logotipo. A medida
p g “x” € metade da altura-x — 0 equivalente a duas hastes.

X
X
X
X
x = 2 altura-x Minimo, ndo ideal Simbolo
Mede-se sempre sobre o proprio logotipo, em qualquer tamanho. Sempre que possivel, dé mais espaco. Respiro € parte da marca. Para o simbolo isolado, x € 1/8 do didmetro da rosca.
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02.7 I a ma n hos m Iln i mos Abaixo desses tamanhos o logotipo perde leitura. Para espagcos menores, use
o simbolo.

Horizontal p
orizon 9:1 N caorDigtal Relaor Digital relator Digita| Re|afC‘I‘ Dlgltal
Empilhada Relater Re|afC‘I‘

. v ©9Y  Dgta Digital

64 px relater
c C 0 0

Simbolo

16 px

5 mm
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~ - . o :
02.8 Ve rsoes d e CO r Quatro versoes cobrem qualquer fundo. A versao colorida e a preferencial; as
outras existem para garantir contraste.

~=- o di relatcr | Relaior R~ e

Digital

Digital § Digital

C C o C

Digital

Colorida Branca Mono clara Mono escura
Preferencial, sobre fundos claros Sobre navy, imagens escuras Sobre ciano ou fotos médias Impressdo em 1 cor, fax, carimbo
#1B333D + #2AAAEQ #FFFFFF + #2AAAEQ #FFFFFF #050814 + cinza
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02.9 A I I Ca a o So b re fu nd OS Escolha a verséo pelo contraste. Sobre imagens, use areas calmas e escuras
p 9 da textura.

rtelator Digiital reelator Digjital relatcr Digital

relator Digiital
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02.10 U Sos i nco rretos O logotipo € um desenho fixo. Qualquer alteracdo enfraquece o
reconhecimento da marca.

ator
Dig

° Nao distorca nem estique ° Nao rotacione ° Nao troque as cores ° Nao mova a fatia

Digital

G Rela

° N&o aplique sombra ou efeitos ° N&o use sobre baixo contraste ° N&o use sobre fundo poluido ° Né&o recrie com outra fonte
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Ccom O ciano reservado

Uma paleta sobria, quase toda navy e papel

para o que importa.
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Paleta primaria

MARCA - TEXTO - AGAO

Navy Relator

#1B333D

27 - 51 -

56 - 16 -

PANTONE 7546 C*

--rd-brand

* Referéncias Pantone aproximadas. Valide com prova de cor antes de imprimir.

03 - COR

Quatro cores formam a identidade. Navy e papel fazem quase todo o trabalho;
O Ciano aparece pouco, e por isso chama atencao.

FUNDO EDITORIAL

Papel

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

TOKEN

#FOFAEF

246 - 244 - 239

@ -1-3 -4

background

TEXTO MAXIMO - TEMA ESCURO

Tinta

#050814

- 8 - 20

75 - 60 - 0 - 92

PANTONE Black 6 C*

--rd-1ink
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Proporcao

PAPEL - BRANCO

58%

Ociano é afatia

Assim como no simbolo, 0 ciano marca um unico ponto de atencéo por composicéo: o
numero principal, o link, o estado ativo, a serie em destaque. Se tudo for ciano, nada e

destaque.

03 - COR

A identidade € reconhecida mais pela proporcao do que pela cor isolada.
Muito respiro claro, estrutura navy e um toque de ciano.

CLIENTE - ACME VAREJO

Relatorio mensal

Investimento ROAS de venda

RS 48.250 4,8x

Aprovar e enviar

CPA

RS 18,90
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03.3 Ra m a S d e a o i o Tons derivados para interface, graficos e fundos. Use para hierarquia e
p p estados, nunca como cores de marca isoladas.

CIANO
50 100 300 400
#EBFOFF #D7F3FD #94DFF7 #A4ECA4EF #147BA6 #103244
accent-1light accent-quaternary accent-tertiary accent-secondary accent-primary-hover accent-light (dark)

NAVY - ARDOSIA

50 200
#F2F3F5 #DODCE2 #3E5C69 #2E4A55 #22404B #1B333D #162A33 #050814
surface border slate slate slate brand brand-deep ink
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RELATOR DIGITAL - BRAND GUIDELINES 03 - COR

03.4 CO res fu nci 0 n a i S Comunicam estado e resultado: sincronizado, pendente, falhou. Sempre
acompanhadas de texto ou icone — cor nunca € a unica pista.

® Sincronizado ® Pendente ® Falhou ® Processando ® RelatorAl ® -20%
Sucesso Atencao Erro Informacgao 1A Promocao
#42AE31 - --rd-success #B99B2E - --rd-warning #F83E3E - --rd-danger #07A4B9 - --rd-info #915FFD - --rd-accent-puzrple #FF7222 - --rd-accent-orange
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES 03 - COR
03.5 Co nt ra ste e a CeSS i b i I i d a d e Combinagodes aprovadas para texto, com razgo de contraste WCAG 2.1. Ciano
sobre branco n&o serve para texto — use o Ciano 700.

o o

a a

NAVY SOBRE PAPEL BRANCO SOBRE NAVY

12.03 : 1 13.23 : 1

AA AA GRANDE SO GRAFICO SO GRAFICO

a a a a

CIANO 700 SOBRE BRANCO ARDOSIA 500 SOBRE BRANCO CIANO SOBRE BRANCO BRANCO SOBRE CIANO

4.76 : 1 4.11 : 1 2.65 : 1 2.65 : 1
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Tipografia

Duas familias: Manrope fala, Geist Mono mede.




04.1 — FONTE PRINCIPAL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789RS % —» 1?8 @ () AEIOU &6¢

Manrope

Relator Relator Relator

3o@ - Light 400 - Regular 500 - Med

Sans-serif geometrica com toque humanista, desenhada por
Mikhail Sharanda. Aberta, legivel em tamanhos pequenos e com
algarismos firmes — boa para titulos, interface e numeros de

Relator Relator Relator

600 - SemiBold 800 - ExtraBol

Titulos, texto, SIL Open Font Google Fonts
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04.2 — FONTE DE APOIO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 R$ % > € = + -

Geist Mono

INVESTIMENTO ROAS DE VENDA CTR MEDIO
Monoespacgada da Vercel. Da ao texto um tom tecnico e preciso.

Use em rotulos, sobretitulos, dados tabulares, codigos e R$ 48 . 2 5 0 ll-, 8X 2, 8 4%

metadados — nunca em paragrafos longos.
+12,4% +3,1% -1,1%

Rotulos, dados, SIL Open Font Google Fonts
codigo
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04.3

Escala tipografica

04 -

TIPOGRAFIA

Uma escala enxuta, com titulos apertados e texto com respiro. Valores em px

paratela; paraimpresso, 1 pxequivale a 0,75 pt.

Display

Titulo 1

Titulo 2

Titulo 3

Texto grande

Texto

Sobretitulo

Manrope 700
96 / 1.0 / -3%

Manrope 700
64 / 1.05 / -2,5%

Manrope 600
44 / 1.1 /| -2%

Manrope 600
30 / 1.2 / -1%

Manrope 400
22 / 1.5/ 0

Manrope 400
17 / 1.55 / 0

Geist Mono 500
13 / 1.2 / +8%

Do anuncio ao relatorio.
ROAS de venda, nao de clique.

Relatério mensal de setembro
Visao geral de midia paga
Primeiro o que mudou e 0 que pede atencao.

O RelatorAl responde em portugués sobre os dados do cliente.

CLIENTE

- ACME VAREJO
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Tipografiaemuso

CLIENTE - ACME VAREJO - SET 2026

Relatorio mensal

Desempenho consolidado de Meta Ads, Google Ads e GA4 nos
ultimos 30 dias.

INVESTIMENTO CONVERSOES
RS 48.250 1.342
™ 12,4% vs periodo anterior ™ 6,0% vs periodo anterior

04 - TIPOGRAFIA

Hierarquia clara, numeros tabulares e frases em caixa normal. O sobretitulo
em mono da contexto antes do titulo.

01

02

03

04

05

Caixa de frase

Titulos em caixa normal: “Relatoério mensal’. ndo “RELATORIO MENSAL” nem “Relatorio Mensal”

Numeros tabulares

Ative font-variant-numeric: tabular-nums em tabelas e KPIs para alinhar colunas.

Mono soO no rotulo

Geist Mono em caixa alta com +8% de espagcamento, até 14 px. Nunca em paragrafos.

Formato brasileiro
RS 48.250- 4,8x-2,84% -08/10/2026. Virgula decimal, ponto de milhar.

Alinhamento

Texto alinhado a esquerda. Centralizado so em estados vazios e capas.
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Imagem, dados e icones falando a mesma lingua.

@ Linguagem visual
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES 05 - LINGUAGEM VISUAL

05.1 I m a em - Vi d ro Ca ne I a d o Texturas de vidro canelado em navy e ciano — dados vistos atraves do vidro.
g " Sao o fundo de capas, divisores, redes sociais e apresentacoes.

Navy dominante Logo branco Sem fotos genéricas

A luz ciano entra como reflexo, nunca como cor chapada. Sobre textura, use a verséo branca na area mais escura. Nada de banco de imagem com pessoas apontando para graficos.
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES 05 - LINGUAGEM VISUAL

05.2 Vi S u a I iza 5 o d e d ad os O grafico € o produto. Herda a logica do simbolo: tudo em navy e cinza, e a
9 serie que importa em ciano. Fatias e barras com um pequeno respiro entre si.

26%

GOOGLE ADS

ROSCA — A FATIA EM FOCO BARRAS — DESTAQUE NO PERIODO ATUAL LINHA — ATUAL x ANTERIOR (TRACEJADO)
PALETA CATEGORICA (ORDEM DE USO) - - - - - - - -
1 - #2AAAEQ . #1B333D . #915FFD . #FF7222 5 . #42AE31 - #C9A24A 7 - #3DA98C . #D85F5F
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05 - LINGUAGEM VISUAL

RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES

Hugeicons, a mesma biblioteca do produto: trago de 1,5 px, terminacoes

lconografia
g arredondadas, grade de 24 px. icones explicam — n&o decoram.

L C @ ® 8 B Lo 8 & ¥

ChartLineData PieChart Analytics ChartBarLine DashboardSquare File Presentation Download Plug Link Sparkles AiMagic
CJ 88 TE (e
Notification Alert CheckmarkCircle Target UserGroup Calendar Clock Mail Search Settings Shield Wallet
Fontes de dados — use os logos oficiais de cada plataforma, sem recolorir
—
I 4 l[ v Tamanhos: 16 - 20 - 24 - 32 px. Traco o \ l oo % <
. o "..
16 20 24 32 fixoem 1 ,5 pX. 9
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Pen: a linguagem de interface do produto. 83 componentes React, os
mesmos que rodam no app.

&



RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES

Pen — fundamentos

CANVAS - --APP-CANVAS

SUPERFICIE - --APP-PANEL - RAIO 16

Meta Ads

Conta 1042 - sincroniza a cada 6 horas
CONTROLE - BORDA 2 PX - RAIO 10

Padaria Aurora

RS 48.320 - sneone

06 - DESIGN SYSTEM

Superficies brancas chapadas sobre um canvas cinza. Sem sombra. Raio de
16 px nas superficies, controles com borda de 2 px e raio de 10 px.

01

02

03

04

05

Canvas primeiro

Toda tela comeca por um canvas cinza. Sobre fundo branco, as superficies
desaparecem.

Chapado

Sem sombra. Profundidade vem do contraste entre canvas e superficie — -
rd-shadow-soft € none.

Dois raios

16 px para superficies (cards, painéis). 10 px para controles (botdes,
campos, selects).

Borda de controle

Campos e botdes secundarios usam borda de 2 px em -app-line-strong.

Numeros

Sempre tabular-nums, alinhados a direita em tabela, formatados com Intl
pt-BR.
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06 - DESIGN SYSTEM

u . o
06.2 I o ke n s d e I nte rfa Ce Variaveis CSS do chrome do app (-app-*) em tema claro e escuro. O escuro
nao e preto: o canvas € o proprio Navy Relator.
TOKEN PAPEL CLARO ESCURO RAIOS - --RD-RADIUS-*
--app-canvas Fundo do app #F5F6F8 . #1B333D
6px 10px 12px 16px 9999px
--app-rail Menu lateral #FCFCFD . #162A33
LAYOUT
--app-hover Hover de linha #FOF2F6 . #1E3640 Ve T Barra superior
200 pX recolhido 72 56 pX altura
--app-line Hairline #ESEAEF . #2E4A55
Sidebar de contexto Conteudo
--app-line-strong Borda de controle #D9DCE2 . #3E5C69 256 PX 1argura 1280 P X 1argura maxima
--app-ink Texto principal . #0C101A #F2F3F5
PREFIXO0S
o --xd-* marca- --app-* chrome do app - --xdp-* calendario (react—day—
--app-mute Texto secundario #6E7684 #8AOAA3 . o
picker), ndo é marca.
--app-mute-2 Texto terciario D #9CA3AF . #6D808A
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES 06 - DESIGN SYSTEM

~ ~ , - - : , o
06.3 Botoes e a oes O slate da marca e a agao padrao; o ciano e reservado a agao principal de
g conexéo. Variantes: default, cyan, outline, secondary, ghost, destructive e

link.

Salvar alteracoes Conectar conta Cancelar Duplicar Ver detalhes Desconectar Saiba mais

BUTTON - VARIANTES

Comegar teste de 3 dias

BUTTON - XS - SM - DEFAULT - LG - XL

-+ Novo workspace Avancar - e Indisponivel Aguardando sync 3'% Sincronizando
P ¢ P g '

BUTTON - COM ICONE HUGEICONS BUTTON - ESTADOS

Ultimos7dias ~ Ultimos 30 dias  Este més 30D 60D 90D

BUTTONGROUP TOGGLEGROUP - PERIODO
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES

06

.4

Status e feedback

Sincronizado Provisionando Falhou Somente leitura

BADGE - SYNCED - PENDING - FAILED - INFO

BADGE - ACCENT - BRAND - DARK - ACCENT-TONAL

® Sincronizadoha 12min

@ Sincronizando agora
Aguardando primeira carga

©® Falhanasincronizagdo

Conector pausado

STATUSPULSE - ESTADO DO CONECTOR

DESIGN SYSTEM

Status de sincronizacéo e alertas sempre com texto e icone. A cor reforca,

nunca € a unica pista.

(® Google Ads conectado

A conta 471-892-3305 foi vinculada ao workspace Padaria Aurora. A
primeira sincronizag&o termina em alguns minutos.

ALERT -

SUCESSO

Token do GA4 expira em 3 dias Reautorizar
Reautorize a propriedade 318772940 para n&o interromper a
coleta de sessfes e conversdes.

ALERT -

ATENGAO

Falha na sincronizac&o do Google Ads
O conector retornou AUTHENTICATION_ERROR as 04:12. Nenhum dado
novo foi gravado desde ontem.

ALERT -

ERRO

Dados do Meta Ads com 6 horas de atraso
A janela de atribuicéo da Meta consolida conversdes ao longo do dia. Os
numeros de hoje ainda podem mudar.
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RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES 06 - DESIGN SYSTEM

/4 , . . . -
06.5 Fo rm u I a ri os Rotulo acima, ajuda abaixo, erro em vermelho com a regra explicita. Controles
com borda de 2 px e foco em ciano.

Nome do workspace & MetaAds
Padaria Aurora Conta de anuncio Google Ads
INPUT Padaria Aurora - 1042 © Q GA4 (obrigatério no plano Agéncia)
Orgamento diario Meta Ads PHECHED
( R$0.00 ) Padaria Aurora - 1042 v Ultimos 7 dias

Comparagao com a semana anterior.

Informe um valor maior que R$ 10,00. Clinica Vitalis - 2088

Ultimos 30 dias

INPUT - INVALIDO B o
Padrao dos relatorios do Meta Ads.

Google Ads

Meta de CPA RADIOGROUP
Aurora Performance - 771-334-9021

RS 42,50 por lead Relatério semanal do Google Ads C @)
Vitalis Search - sem permissao
INPUTGROUP - PREFIXO E SUFIXO Resumo diario no WhatsApp

Exportar para o Data Studio

Buscar campanhas
SWITCH
Q. Remarketing 8K
Digite os 6 digitos
INPUTGROUP - BUSCA COM ATALHO
SELECT - CONTA DE ANUNCIO 4 8 2 9
INPUTOTP
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y A [ ] - ..
06.6 Metrl Cas O coragao do produto. Valor grande e tabular, variagao com seta e cor,
comparagéo com o periodo anterior. “Menor € melhor” inverte a cor do CPA.

Orgamento utilizado

Investimento Cligues CPA

RS 128.430 212,4% 2.510 «9,8% R$ 68,90 ~15,3%
/“/-\/ o —— \__\ 73%

KPITILE - ALTA KPITILE - QUEDA KPITILE - MENOR E MELHOR

KPITILERING

INVESTIMENTO CONVERSOES CPA ROAS RS

RS 1.284 RS 4,77x B e
128.430 68,90 -

T 12,4% T 14,1% v 15,3% T 5,6%

KPISTRIP - QUATRO COLUNAS CPAMetaAds R$68,90 \’\

MINISPARK - QUEDA E BOA
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= Graficos e widgets

Investimento diario por plataforma
1a7 de maio - workspace Clinica Vitalis

RS
3.2k

RS
2.4k
RS
1 ——

RS
0.8k

RS 0k
01/05 02/05 03/05 04/05 05/05 06/05 07/05

W Google Ads ® MetaAds

CHARTCONTAINER - AREA

Visdo geral Meta Ads

RS 78.240 842
R$92,90 4,12x

KPIGRIDCARD - VISAO DO CANAL

Cliques por plataforma
Ultimos 30 dias - 39.310 cliques

20k
15k
10k

5k

Ok
Meta Ads

CHARTCONTAINER - BARRAS

Sugerido

Investimento vs. conversdes - Ultimos 7 dias

RS 128.430
/

O investimento subiu 12,4% enquanto o CPA caiu para R$
68,90 — 0 ganho veio das campanhas de retargeting no Meta
Ads.

WIDGETCARD - SUGERIDO - RELATORAI

06 - DESIGN SYSTEM

Graficos com legenda propria e tooltip. Widgets sugeridos pelo RelatorAl
chegam em destaque e esperam a decisdo: manter, refazer ou descartar.

Google Ads GA4 (orgénico)

Investimento vs. conversées - Ultimos 7 dias

RS 128.430
/

Oinvestimento subiu 12,4% enquanto o CPA caiu paraR$
68,90 — o0 ganho veio das campanhas de retargeting no Meta
Ads.

WIDGETCARD - MANTIDO
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06.8 Co necto res Cada fonte de dados tem um estado claro: conectada, a conectar, com falha.
A falha diz 0 que aconteceu e como resolver.

o Meta Ads
Clinica Nova Vida - act_889201347

Sincronizado ha 12 minutos m \
o

Meta Ads Google Ads
CONNECTORCARD - CONECTADA

Google Ads

Nenhuma conta vinculada

Conectar Google Ads l w

GA4 HubSpot

Opcional

CONNECTORCARD - A CONECTAR

l Google Analytics 4

oroperties/412 998 305 Erro INTEGRATIONTILE - GRADE

O token expirou em 28/08. Reconecte pararetomar a ingestéo
diaria.
OQ N\ Multicanal

NN "\4{5 Multicanal Q0 J) Multicanal

R$18.420 investidos em agosto

CONNECTORCARD - FALHA PLATFORMICONS
PLATFORMICONS - EM CARD
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06.9 N ave a 5 o Menu lateral fixo, abas para trocar de viséo e barra de filtros com busca. A
g g navegagao some para o dado aparecer.

Agéncia Rumo Remarketing X Todas 38 Ativas 21 Pausadas 14 Comerro 3 & Exportar CSV

Clinica Vitalis - workspace

FILTERBAR - BUSCA E SEGMENTOS

Analise

@ Inicio Visdogeral Campanhas Criativos W Vistogeral §) Campanhas () Criativos

00 Dashboards 4 Investimento Conversdes CPA Campanhas ativas Cliques CTR
R$ 48.320 1.284 R$ 37,63 12 84.210 2,41%

() Relatorios 12 TABS TABS - LINHA

AR Clientes

Clientes > Acme > Relatorios

BREADCRUMB

Visaogeral MetaAds GoogleAds GA4

VIEWTABS

Exibindo 21-40 de 482 campanhas < Anterior 1 2 3 Proxima >

PAGINATION - RODAPE DE TABELA

{6 Configuracdes

SIDEBAR - NAVEGAGAO DO APP
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Tabelas e listas

06 - DESIGN SYSTEM

Numeros a direita e tabulares, cabecalho discreto, linhas com hover. Itens de
lista carregam ac¢oes no fim da linha; atalhos de teclado aparecem com Kbd.

Campanha Investimento Cliques Conversdes CPA
Black Friday — Remarketing 7d RS 18.420,55 12.483 214 RS 86,08
Prospecgao — Lookalike 1% Compradores RS 12.980,00 9.877 133 R$ 97,59
Catalogo Dinamico — Colegao Verao RS 7.644,90 6.120 98 R$ 78,01
Leads — Consultoria Imobiliaria RS 4.310,25 2.854 41 RS 105,13
Institucional — Alcance Regional RS 1.890,00 1.502 9 RS 210,00
Total da conta RS 45.245,70 32.836 495 RS 91,41
Meta Ads — campanhas ativas de 01/08 a 31/08 - conta Ecoville Comércio
TABLE - CAMPANHAS META ADS
) o Abrir a busca de clientes K
(¥) MetaAds — Ecoville Comércio  Sincronizado
. Sri ‘ ; 5 te client
Conta 4820193745 - Ultima sincronizagdo ha 12 minutos - 38 campanhas Gerenciar Exportar o relatorio em PDF ¥ < E @B»D» pessoas comacessoaeste cliente
ativas. Trocar o periodo do dashboard ¥ D
Fechar o painel de conexdes Esc STACKEDAVATARS

ITEM - CONEXAO COM AGOES

KBD - LEGENDA DE ATALHOS
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Estados

Nenhuma fonte conectada

Conecte Meta Ads, Google Ads ou GA4 para comegar a ver os dados
deste cliente aqui.

Conectar uma fonte

EMPTYSTATE
Carregando relatério de setembro
Consultando campanhas do Meta Ads e do Google Ads no
warehouse...

LOADINGSTATE

A consulta ao warehouse expirou depois de 30 segundos. Tente
novamente ou reduza o periodo selecionado.

ERRORSTATE

O

06

DESIGN SYSTEM

Vazio, erro e carregamento também s&o telas. Sempre com uma frase

concreta sobre 0 que aconteceu e 0 proximo passo.

Nao foi possivel carregar o relatorio

Tentar novamente

Workspaces do plano Agéncia

9/10

Resta 1 workspace neste ciclo. Faga upgrade para adicionar mais clientes.

PROGRESS -

CONSUMO DO PLANO

SKELETON

e
I

SPINNER

- CARD DE KPI

Sincronizando Meta Ads...
412 de 1.860 campanhas processadas
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06.12

Marketing e planos

RECOMENDADO

.

A [ -20% ]
Agéncia
Para agéncias que entregam relatorios
de Meta Ads, Google Ads e GA4 para
multiplos clientes.

8397 e

COBRANGCA ANUAL - 3 DIAS GRATIS

(@ Inclui10 contas decliente

RS 29 por conta adicional

Ultimas & vagas com preco de langamento
180 agéncias ja migraram

Economia de 12h por fechamento de més

»  Conectores Meta Ads, Google Ads e
GA4

~ Relatorios automaticos por e-mail

» Dashboards white-label por cliente

Comegar teste gratis

J

PLANO ATUAL

.

Starter

Para quem esta comegando e
acompanha ate trés clientes.

5147 e

() Inclui 3 contas de cliente

+ Tconector por cliente

~ Relatério mensal em PDF

Plano atual

Cancele quando quiser, sem multa.

PRICINGCARD - ATUAL

06

DESIGN SYSTEM

Componentes do site e do checkout. O plano recomendado ganha moldura

escura; o atual, moldura verde.

“Fechavamos o més em trés dias de planilha.

Hoje o relatério de Meta Ads e Google Ads sai
pronto na segunda de manha, com o0 mesmo

padréo para os 14 clientes.”

Q Marina Bastos
Head de Performance - Agéncia Rumo

TESTIMONIALCARD

Relatérios entregues em agosto

1.284

GLASSCARD

45 / 58



RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES 06 - DESIGN SYSTEM

06.13 I e m a esc u ro Os mesmos componentes com a classe .dark. O canvas vira Navy Relator, as
superficies sobem um tom e o ciano ganha ainda mais presenca.

INVESTIMENTO CONVERSOES .
Investimento

RS 1.284 RS 128.430
128.430

KPISTRIP KPITILE

Investimento diario por plataforma Meta Ads

1a7 de maio - workspace Clinica Vitalis Clinica Nova Vida - act 889201347

Sincronizado ha 12 minutos

CONNECTORCARD

Salvar alterages Conectar conta Cancelar Duplicar Ver detalhes

BUTTON - VARIANTES
® Google Ads Meta Ads
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06 - DESIGN SYSTEM

06.14 I n nt e 89 componentes publicados em @relator/web, carregados em
Ve a rl o window.RelatorDS. Cada um tem contrato de props (.d.ts), exemplos
(.prompt.md) e grade de variagoes.
Acoes 6  Formularios 16 Dados e métricas 10
Button ButtonGroup Toggle ToggleGroup AiSparkButton Kbd Input InputGroup InputOTP Textarea Select Combobox KpiTile KpiTileRing KpiTileGauge KpiStrip KpiGridCard
Checkbox RadioGroup Switch Slider Field Label Calendar SummaryCard MiniSpark ChartContainer WidgetCard Table
DateRangePicker LogoUploader LogoCropModal
Conectores e marcas 9 Superficies 10 Navegacéao 11
ConnectorCard IntegrationTile PlatformIcons LogoStrip Card BentoCard GlassCard Item Accordion Collapsible Sidebar SideRailActiveMarker Tabs ViewTabs FilterBar
PixLogo StripeWordmark SyncAiIcon StaticIcon LottieIcon Separator ScrollArea CustomImage SectionHeader Breadcrumb Pagination Command CommandDialog DropdownMenu
NavigationOverlayProvider
Sobreposicoes 9 Status e estados 14 Pessoas e marketing 4
Dialog AlertDialog ConfirmDialog Sheet Drawer Popover Badge StatusPulse EyebrowChip Alert Progress Spinner Avatar StackedAvatars TestimonialCard PricingCard
HoverCard Tooltip Toaster LottieSpinner Skeleton LoadingState LoadingOverlay
RoutelLoading Empty EmptyState ErrorState
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Principios de escrita

07 - VOZ

A voz do Relator € a de um colega experiente de midia: direto, especifico e

Sem exagero.

01

Fale darotina

Escreva sobre o que a pessoa faz no dia,

nao sobre o que o software é.

“Pare de abrir cinco abas
pra entender uma
campanha.’

02

Use numeros reais

Um numero concreto vale mais que um
adjetivo.

“90 dias de historico. 20
destinatarios. 30 dias de
link.”

03

Mostre o limite

Dizer o que o produto ndo faz gera
confianca.

“So1é: ndo pausa
campanha nem envia
nada sozinho.”

04

Portugués de gente

Brasileiro coloquial, sem giria forgada e sem
jargao gringo.

“ROAS de venda, nao de
clique’”
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’ : . o : : .
Q7.2 N a rat i Ca Antes e depois. A versao da direita e sempre mais curta, mais especifica e
p mais facil de verificar.

° Evite ° Prefira

Revolucioneagestao-de-dadosdasuaagénciacormintetigénciaartifictat: O RelatorAl responde em portugués sobre os dados de cada cliente.

° Evite ° Prefira

Potenciatize-seusresuitadoscomrelatoriosincrivers: Relatorio com a marca da agéncia, agendado, enviado depois da sua
aprovacao.

© cvite © rrefira

Pesblogueteinsightspoderososemtemporeat: Os numeros de hoje de Meta, Google e GA4 atualizam a cada hora.

° Evite ° Prefira

Asotucaocompietaedefinitivaparaoseumarketing: Midia paga, site e CRM de cada cliente, num lugar so.

Palavras proibidas: revolucione - potencialize - desbloqueie - solugdo completa - incrivel - disruptivo
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07.3 N o me nCI at u ra Como escrever os nomes da marca e dos produtos. Consisténcia no nome e
parte da identidade.

° Correto ° Incorreto
Relator Digital SyneAl

Nome completo. Primeira mencao, documentos, rodapes. Nome antigo. Nao aparece em pega nenhuma.

Relator relatordigital-RELATOR

Forma curta, depois da primeira mencao. Sempre com iniciais maiusculas, nunca em caixa alta corrida.

RelatorAl RD-RelatorAl-RelatorAl

O assistente de IA. Junto, com *Al” em maiusculas. Siglas confundem com RD Station. Sem espag¢o nem ponto no nome da IA.

PLANOS Solo Growth Business Agency Starter Agency Pro Agency Scale Enterprise
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08.1 P resen a d i ita I lcone de app, favicon e card de compartilhamento j& estdo prontos no brand
9 g pack — use 0s arquivos, ndo recrie.

© Relator Digital — Dashboards

app.relator.digital

Relator

rRelator
Digital

00000

16

OG-IMAGE.PNG - 1200 x 630

53 / 58



RELATOR DIGITAL — BRAND GUIDELINES

Redes sociais

ROAS de venda,

nao de clique.

relator.digital

FECHAMENTO DO MES

Sdias

viram uma tarde. Relatorio pronto, com a

Sua marca, esperando o "‘Aprovar e enviar”.

relator Digital

08 - APLICAGOES

Uma ideia por peca. Textura navy para impacto, papel para dados, ciano so
para o destaque.

relatcr Digital

Pare de abrir
pra R

entender uma 4,8x
campanha. |

gratis, sem cartéo - Do anuncio ao relatorio
aprovado, num lugar so.
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08.3 Pa e I a ri a Cartéo de visita e assinatura de e-mail. Navy na frente, papel no verso, nada
p alem do essencial.

ASSINATURA DE E-MAIL

Nome Sobrenome

0 Customer Success - Relator Digital

vendas@relator.digital - relator.digital

Manrope 600 no nome, 400 no cargo, Geist Mono nos contatos. Simbolo a 48 px —
nunca o logotipo completo em assinaturas.

Nome Sobrenome nome@relator. digital

Customer Success Ie;ator'digital
ourados - MS
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4 , - .
08.4 P rod uto e re I ato ri OS No produto, a marca da lugar ao dado. No relatorio entregue ao cliente, a
marca da agéncia assume — o Relator assina discretamente no rodape.
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Brand pack

relator relatorDigital

Digiital

logomark-inline/ icon/ favicon/

Logotipo horizontal Simbolo

logomark-stacked/

Logotipo empilhado

- pinned-tab

Favicons e manifest

color - white - mono-light - mono-dark color - white - mono-light - mono-dark color - white-mono-comesemfundo 16-32-96-150-180-192-512-.ico  og-image - twitter-card

08 - APLICAGOES

Todos os arquivos oficiais, organizados por versao e formato. SVG para tela,
PDF para impressao, PNGem 1x, 2x e 3x,

relaicr

Digital

og/ masters/

Compartilhamento Vetores mestres

16 SVGs fonte de todas as versoes

SVG PDF

Web, interface, Figma

PNG @1x @2x @3x

Grafica e impresséo Office, redes,

ICO / Manifest

Navegadores e PWA
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